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Der Veranstaltungsmarkt in Deutschland

Aktuell umfasst der gesamte Veranstaltungsmarkt
in Deutschland rund 3,04 Mio. Veranstaltungen,
Tendenz steigend. Insgesamt 393 Mio. Teilnehmer
zdhlten die Veranstaltungsstatten 2015, das sind
2,6 % mehr als im Vorjahr. Neben Veranstaltungen
in Form von Messen, Ausstellungen, Tagungen und
Kongressen sind Festivals und Musikevents eine
bedeutende Veranstaltungsform. Insgesamt konnte
50 in 2015 ein Umsatz von 3.822 Mio. Euro auf dem
deutschen Veranstaltungsmarkt erzielt werden.

Besonders im Ausland wachst die Bedeutung von
Veranstaltungen in Deutschland: Die Zahl der inter-
nationalen Besucher stieg im Jahr 2015 {iberpro-
portional um 8,3 % auf 27,7 Mio. In den letzten zehn
Jahren hat sich die Zahl auslandischer Veranstal-
tungsteilnehmer damit fast verdoppelt (2006: 14,3
Mio.).

Die Veranstaltungsbranche ist dabei auch ein be-
gehrter Berufszweig, der stetig neue Marktteilneh-
mer produziert: Laut Priifungsstatistik der Industrie-
und Handelskammer haben im Winter 2015/2016
bundesweit 752 Teilnehmer die Abschlusspriifung
zum/zur Veranstaltungskaufmann/Veranstaltungs-
kauffrau bestanden; ein Jahr davor waren es noch
706 Absolventen. Immer neue Studiengédnge und
Weiterbildungsangebote im Eventsektor, von staat-
lichen wie auch vermehrt privaten Anbietern, zeu-
gen ebenfalls von dessen Attraktivitét.

Verteilung des Etats fiir Direkte Wlnschaﬂs
ion / Live
im Jahr 2015 in Prozent / insgesamt: 6,91 Mrd. € RESEARCH

44,76 %

30,98 %

16,97 %

7.29%

W Messen Brandparks
Events ™ Kongresse

Kommunikationsetats in Mrd. Euro /

Verteilung in Prozent im Vergleich zu 2015

Gesamtetat fiir Kommunikation 2017 RESEARCH
29,62 Mrd. € 1)

Public Relations.

Kiassische Werbung
ohne Online-Werbung

Direkte Wirtschatts-/

Live Kommunikation PO oniine Kommunikation

Nicht-Klassische Werbung

Veranstaltungsetats in den Unternehmen

Die Digitalisierung macht auch vor der Eventbranche nicht
halt: Kommunikation entwickelt sich in deutschen Unter-
nehmen noch starker zur Cross-Media-Kommunikation.
Inshesondere MaRnahmen der Live-Kommunikation und
der Online-Kommunikation werden zukiinftig intensiver
vernetzt. 85,8 % der Unternehmen prophezeien einen
Aufwaértstrend in der Online-Kommunikation. 27,2 % der
Entscheider erwarten ein Wachstum der Live-Kommuni-
kation — nur 13,5 % gehen von einer riicklaufigen Bedeu-
tung aus. Zudem ist von einem deutlichen
Wachstumstrend von 38,2 % im Bereich Public Relations
auszugehen.

28,44 Mrd. Euro gaben alle deutschen Unternehmen mit
mehr als 50 Mitarbeitern dabei in 2015 fiir Kommunikati-
onsmaRnahmen aus. Sowohl die Klassische Werbung
als auch die Live-Kommunikation stellen dabei die be-
deutendsten Kommunikationsinstrumente mit 15,32
Mrd. Euro und damit mehr als der Halfte (53,9 %) des Ge-
samtetats dar. Die Kommunikationsetats werden 2017 vo-
raussichtlich auf ein Gesamtvolumen in Hohe von 29,62
Mrd. Euro anwachsen.

Mit einem Anteil von 44,8 % am bereichsspezifischen Etat
bleiben Messen das bedeutendste Kommunikationsinstru-
ment der Live-Kommunikation. Der Etatanteil fiir Events
betrdagt 31,0 %. Wichtigster Adressat der Events ist die
Zielgruppe ,Business-to-Business*“: Jubilden, Einweihun-
gen, Festakte, Galas und Tage der offenen Tiir sind die be-
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deutendsten Eventtypen. Infotainment, Interaktion mit Kunden und Entertain-
ment sind die hdufigsten Eventinhalte und -ziele.

83,4 % nutzen die Live-Kommunikation zur Erganzung und Unterstiitzung ande-
rer Kommunikationsinstrumente. Zur Durchfiihrung sowie zur Vor- und Nach-

EVENT PARTNER, die Pflichtlektire fir die Eventbranche

EVENT PARTNER setzt genau hier an: Als B2B-Magazin und Pflichtlektiire fiir alle
Marktteilnehmer im Eventsektor schreiben wir iiber und fiir unsere Kunden.
Eventagenturen wie auch Dienstleister aus der Veranstaltungstechnik, dem
(Non-Food-)Catering, dem Gastemanagement, Weiterbildungsinstitute uvm.
lesen uns regelmafiig, Eventverantwortliche in den Marketingabteilungen aller
deutschen Unternehmen haben unser Magazin stets griffbereit.

Jede Ausgabe von EVENT PARTNER setzt mit einem klaren Themenschwerpunkt
gleichzeitig auch einen Impuls in der Branche. Vergangene Schwerpunkte etwa
waren Inszenierung, Human Resources, Content meets Technik, Marke oder Ga-
mification. Viele regelmaRig stattfindende Artikelreihen decken das weite Feld
der mdglichen Eventthematiken ab, von der fiir Laien verstandlichen Auseinan-
dersetzung mit Rechts- & Versicherungsfragen, iiber die Sicherheitsplanung fiir
Veranstaltungen, den Arbeitsschutz, App- und Software-Tests, der Vorstellung
von Berufsbildern, Eventreports, Location-Portraits, dem Aufzeigen von Work-
Life-Balance-Beispielen in der Eventbranche, Catering-ldeen, Non-Profit-Projek-
ten oder dem Blick {iber den Tellerrand auf den Veranstaltungs- und
Messemarkt im Ausland.

bereitung von Veranstaltungen nehmen 34,6 % der Unternehmen die Unterstiit-
zung von Live-Kommunikationsagenturen in Anspruch.
(Quellen: FAMAB Research 2016, IHK, Meeting- & EventBarometer 2016, Statista)

Unser Portfolio

Wir erreichen unsere Kunden wie Leser hierbei nicht nur mehr iiber unser physi-
sches Magazin, das sechs Mal pro Jahr erscheint. Sondern auch via unsere di-
versen digitalen Kandle. Unser Hauptaugenmerk gilt dahingehend unserer
Webprasenz www.event-partner.de, die Grundlagenartikel wie aktuelle Themen
und News vereint. Ergdnzt um einen Branchenguide finden Auftraggeber hier
auch immer die richtigen Ansprechpartner fiir alle Eventbelange.

Wer die Website nicht direkt ansteuert oder iiber unsere hohe Trefferquote be-
ziiglich Eventthemen bei Google zu uns geleitet wird, dem senden wir als Ser-
vice gerne auch taglich die neuesten Meldungen per Newsletter oder auch
einmal wochentlich die Auswahl der top geklickten Artikel. Fiir eine Information
~nebenbei“im eigenen Social-Media-Umfeld streuen wir auch tdglich die span-
nendsten Meldungen tiber Facebook, Twitter und Xing News.

Der EVENT PARTNER Shop versorgt Interessierte mit den besten, thematisch
sortierten Buchtiteln fiir die weitere Lektiire, kostenlosen wie -pflichtigen eDos-
siers zu Themenschwerpunkten sowie natiirlich unserem Magazin als Einzelheft
wie im Abonnement — selbstverstandlich bei kostenlosem Versand.

Werden Sie noch heute Leser wie Kunde von EVENT PARTNER und werden Sie
ein Teil der groRen Eventcommunity!



PaRTNER | Community. Content. Reach.

 EVENT

Eckdaten’

1.922 Facebook Fans

923 Twitter Follower
Inhalte / Themen

Mit den standigen Rubriken Magazin, Report, Business, Technik,
Tools, Portrait, Location, Messe, Kolumne und Forum deckt
EVENT PARTNER die komplette Thematik des Event-Marktes ab.
Ein umfangreicher Serviceteil bietet Platz fiir Firmeneintréage,
Stellenanzeigen, Image-Kampagnen und die Darstellung von
Geschaéftsfeldern.

21.276 Unique Users
22.694 Online Visits

30.672 Page Impressions
Zielgruppe

- Event-Agenturen, Media-, Werbe-, PR-, Sponsoring-Agenturen
« Marketing-Entscheider

« Eventplaner in den Marketing-Abteilungen

« Auftraggeber der Agenturen

« Hochschulen, Aus- und Weiterbildungsinstitute

« Fach- und Branchenverbénde

« Technische Dienstleister und Technikfirmen + Stand 12.2018

1.824 Newsletter_Abonnenten

E)  10.452 Printauflage (TvA)

000009
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(responsive Design)
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Event Partner
Taglicher und Wac|
Community Newsle

promedianews.de
Wochentlicher Newsle

musik-media-shop.de/event-partner/downloads
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Das konnen wir fur Sie tun !
Media Formate und Kooperizing Optionen

Sponsored Content & Redaktionelle Projekte

Mit unseren vielbeachteten Beitrage, Dokumentationen, Tech-Beitrdagen, Specials,

Infografiken, Videos, Making-Offs, Marktiibersichten etc. setzen wir das Benchmark.

Binden Sie unsere Redaktion {iber Sponsoring und Content Marketing in lhrer Kommunikation ein

High-Impact Werbung

Wir erstellen aufmerksamkeitsstarke Kampagnen — Online oder Print

Events & Experiential
Wir stellen den direkten Kontakt zum Kunden her und sind auch
dariiberhinaus offen fiir Ideen und neue Konzepte — the sky's the limit

Verbreitung & Reichweitenmaximierung

Uber unsere Multichannel Strategie — Print, Online, Newsletter, Social erreichen wir
die relevanten communities, zum gesuchten Thema, am richtigen Ort,

zur richtigen Zeit und {iber das bevorzugte Medium

Influencer Engagement
Wir bringen Ihre Informationen und Botschaften in die relevanten Netzwerke und befeuern die Verbreitung
in der Community

Real-Time Analytics
Mit einer Vielzahl von Analyse Tools stellen wir den Erfolg Ihrer Kampagne sicher
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Anschnitt: plus 5 mm Beschnittzugabe rundherum bei angeschnittenen Anzeigen.

Formata nzeigen Anschnittformate Satzspiegelformat Anzeigenpreise 4C

(Breite x Hohe]) (Breite x Hohe)

21 9.500 €

426 x 280 390 x 254

n 4.850€

213 x 280 185 x 254

Umschlagseiten 4. Umschlagseite 4980 €
3. Umschlagseite 4850 €
2. Umschlagseite 4900 €

2/3 hoch 3.660 €

137 x 280 122 x 254

2/3 quer

213 x 184 185 x 169

1/2 hoch 3.050€

105 x 280 90 x 254

1/2 quer

213 x142 185 x 127

1/2 2-spaltig

137 x184 122 x 169

1/3 hoch 2150 €

74 x 280 59 x 254

1/3 quer

213 x99 185 x 84

1/3 2-spaltig

137x139 122 x 127
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T T
Anschnitt: plus 5 mm Beschnittzugabe rundherum bei angeschnittenen Anzeigen.

Formatanzeigen Anschnittformate Satzspiegelformat Anzeigenpreise 4C
(Breite x Hohe]) (Breite x Hohe)
1/4 hoch 1620 €
58 x 280 43 x 254
1/4 quer
213 x78 185 x 63
I 1/4 2-spaltig
105 x 139 90 x 127
1/6 hoch 59 x 127 1.060 €
1 1/6 quer 122x63

1/8 hoch 43x127 840€
1/8 quer 185 x 30

I — || 1/8 2-spaltig 90 x 63

Branchen-Guide

Im Branchen-Guide finden Auftraggeber, Entscheider und Planer kompetente Partner
fiir die anstehenden Projekte.

Der Eintrag im Branchen-Guide wird auch online veréffentlicht. Technische Daten:
Eintrag Branchen-Guide

Kosten / Eintrag (EURO) Textformat
Brancheneintrag Logo
Text 195,00 €/ Eintrag in der Print Ausgabe + Online Advertorial

117000 € / Jahr Format
Text + Logo 270,00 €/ Eintrag in der Print Ausgabe + Online Texte

1.620,00 €/ Jahr Bild

Max. 500 Zeichen incl. Leerzeichen / Word doc.
Min. 300 dpi

59mm x 254 mm
Max. 100 Zeichen incl. Leerzeichen / Word doc.
Min. 300 dpi
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Rabatte Nachlidsse bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres

Nachldsse  Mengenstaffel Nachldsse Malstaffel
1Seite 3% 3 Anzeigen 3%
3 Seiten 5% 6 Anzeigen 5%
6 Seiten 10% 12 Anzeigen 10%

12 Seiten 15% 18 Anzeigen 12%

18 Seiten 17% 24 Anzeigen 15%

24 Seiten 20%

Stellenanzeigen-Rabatt: 35% (keine weitere Agenturvergiitung)
Agenturvergiitung: 15%

Zuschlage

« Chiffregebiihr: 6,— Euro inkl. Porto fiir Offerten-Zusendung (Inland)
- Platzierungen: Festplatzierung 5% Zuschlag

« Anschnitt: kostenlos

« Messeeinklinker: 15,—Euro pauschal

Zahlungsbedingungen

Deutschland: 5 % Skonto bei Abbuchung, 3 % innerhalb 14 Tagen, es sei denn, es bestehen noch altere Verlagsforderungen. Netto Kasse innerhalb 30 Tagen.
Verzugszinsen It. Ziffer 14 der Allgemeinen Geschéftsbedingungen werden in Hohe der bankiiblichen Zinsen fiir Dispositions-Kredite berechnet.

Alle librigen Lander: Vorauszahlung (Scheck oder ILC) bis zum Anzeigenschlusstermin.

Vergessen Sie nicht uns Ihre Umsatz-ldentifikationsnummer mitzuteilen. Abbuchung per Kreditkarte ist méglich (VISA, MASTERCARD, AMEX).

Abbuchung erfolgt nur in Euro. Bankverbindungen siehe KONTAKTE auf der letzten Seite.
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Beilagen Sonderwerbeformen
Beilagen sind der Zeitschrift lose beigefiigte Blatter, Karten oder Prospekte. - Banderole

Preis bis 25 g Einzelgewicht
liber 25 g Einzelgewicht

Teilbelegungen  bis 25¢g Einzelgewicht

Hochstformat 200 x 270 mm

400,00 Euro pro 1.000 Exemplare
auf Anfrage
450,00 Euro pro 1.000 Exemplare

Beihefter

Beihefter sind Drucksachen, die fest mit dem Heft verbunden sind.

Es kann nur die Gesamtauflage belegt werden. Die Drucksachen miissen
verarbeitungsfertig vom Auftraggeber zur Verfiigung gestellt werden.

Preise 2-seitig 320,00 Euro pro 1.000 Exemplare

4-seitig 360,00 Euro pro 1.000 Exemplare
6-seitig 400,00 Euro pro 1.000 Exemplare
8-seitig 450,00 Euro pro 1.000 Exemplare
Hochstformat 200 x 270 mm
Beikleber

Postkarten, Warenproben, CDs etc.
Werden auf einer Trageranzeige (mindestens 1/1 Seite) so aufgeklebt, dass sie miihelos
abgeldst werden konnen. Sie missen zum Bund hin geschlossen sein, um verarbeitet
werden zu konnen. Beikleber sind nur am Bogenanfang moglich.
Preis 90,00 Euro pro 1.000 Exemplare

zzgl. Postgebiihr

Bevor ein Auftrag bestatigt werden kann, miissen Musterexemplare der
Beilagen, Beihefter und Beikleber vom Verlag gepriift worden sein.
Bitte senden Sie uns bis zum Anzeigenschluss 5 Musterexemplare.
Zuschuss fiir die Verarbeitung: 300 Exemplare

« Postkarten auf 1. Seite eines Bogens aufspenden (Unterscheidung
zwischen Klebebindung und Riickstichheftung)

- CD auf 1. Seite eines Bogens aufspenden

« CD in Vogeltasche einhdngen (zwischen 2 Bégen moglich)

« Post-It aufspenden (Post-It geliefert)

« Lenticularfolie aufspenden auf Titel (geliefert)

- Booklets auf Titelseite aufspenden

« Heft im Heft (A5 bis A4) als Supplement zum
Heraustrennen vor der U3/U4

« Mega-Insert (2-3 cm hoher als das Heft)

Umschlag

- 6-seitigen Gate-Folder

- 6-seitigen Back-Folder

« Verkiirzte Titel-Flappe mit 2. Titel moglich

« Lesezeichen anhédngend an U3/U4 zum Einklappen (Grofe richtet
sich nach der Heftstarke)

Inhalt

« 6-seitiger Aufklapper (links wie rechts)

- 8-seitiger Altarfalz (nur bei Klebebindung zwischen
2 Bogenteilen)

« Poster in Heftmitte zum Heraustrennen

« Veredelung auf dem Titel (Preis richtet sich nach GroRe und Farb-
wahl):

« Blindpragung; Kaltfolie; Strukturlack; Metall-Farbe; Leucht-Farbe

« Stanzung; UV-Irodinlackierung
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3. Verleiher und Herseller EKTA Vison & Black Box Music: 1. EventAgentur Schusselerebnise:

T Leistungen
Ihr Advertorial erscheint in EVENT PARTNER, der filhrenden Fach-
publikation fur Live Kommunikation in D/A/CH

2wei Profis dber ihren Neustart

Ein Event als Schlisselerlebnis

Das Advertorial kann zugleich gegen einen Aufpreis als Sponsored
Article / Native Ad auf event-partner.de online gestellt werden.

- (siehe Seite 21)
BVB-Public Viewing XXL by Black
Box Music Berlin & EKTA Vision
T Kosten
‘ " 1/2 Seite Advertorial -ca. 1.000 Zeichen Text und 1 Bild
GroBartige Ideen zum Preis: 1.890 EUR zzgl. MwSt.

Leben erwecken

S 1/1 Seite Advertorial -ca. 2.500 Zeichen Text und 1-4 Bilder

Preis: 3.010 EUR zzgl. MwSt.

Global reach, local touch

4. Radisson Bue / Rezidor

1/ ADVERTORIAL

5. Event Location Gebaschalle

ROVERTONAL//

Geblasehalle:
Events mit
ZUKUNFTSWEISENDE Industrie-
MICE-TOOLS r i geschich

7/ AOVERTORAL

Service ist unsere Starke!
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Ausgabe Erscheinungs- Anzeigen- Druck- Messenin 2016 Zeitraum Ort
termin schluss unterlagen BOE 16.-17.01.2019 Dortmund
"29. Internationale
Kulturborse Freiburg"  20. - 23.01.201 i
_ 141218 161118 231118 ulturbérse Freiburg 0.-23.01.2019 Freiburg
_ 08.02.19 11.0119 18.0119 Euroshop 16.-20.02.2019 Diisseldorf
_ 05.0419 08.0319 15.03.19 Prolight + Sound 02.-05.04.2019  Frankfurt, a.M.
BEE 21.06.19 24.05.19 31.05.19 IMEX 21.-23.05.2019  Frankiurt, aM.
_ 30.0819 02.0819 09.08.19 Stage/Set/Scenery  18.-20.06.2019  Berlin
BECI 1019 200019 | 270919 " 3105.-0509.2019_ el
131219 151119 221119
I1AA 12.-22.09.2019 Frankfurt
Media Newsletter Themen, Events, Messen und Online Specials der kommenden Ausgabe und
Bei der Vielzahl von Themen, Produktneuheiten und interessanten Referenz Monate.
Projekten, von denen wir haufig erst kurzfristig erfahren und auch um Trends Wenn Sie von diesem Informationsvorsprung profitieren mochten nennen Sie
vorausschauend aufgreifen zu konnen mochten wir uns eine gewisse Flexibilitdit ~ uns lhre e-mail Adresse und wir schicken lhnen — kostenlos -unseren aktuellen
bei der Festlegung von Themen bewahren. Themen- und Media Newsletter zu.
Um Ihnen aber die Moglichkeit zu geben Ihre Kampagne auf den redaktionellen  Einfach eine e-mail an: b.lagiewka@musikmedia.de
Kontext abzustimmen infomieren wir Sie rechtzeitig und regelmdssig vor den Business- und Branchenmeldungen finden Sie auf www.musikmedia.de und die

folgenden Redaktions- und Buchungsschlussterminen iiber die jeweilligen neuesten Trends aus dem Content Marketing auf www.communicateandsell.de
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Event-Partner.de ist die digitale Plattform fiir die Live Kommunikation

Jber 2

Schweizer Eventagentur

Trendix

Die solide Verbindung aus Qualitat,
Innovation und Kreativitit wird von
Kunden der Schweizer Event-Agentur
Trendix seit zwel Jahrzehnten g...

>weiterlesen

erview mit Bo
Botschaft und
Architektur

TopTreff von Geberit

Der TopTreff von Geberiistalle paar
Jahre das Highlight in der SHK-
Branche. Inszeniert von der
Intemational tatigen Wuppertaler
Eventzg.

> weiterlesen

11 ultimative Tipps zur
Wahl der perfekten
Eventlocation

PRODUCTION
PARTNER

- A
| DIE NEUE
AUSGABE!

Aktuelle Ausgabe versandostenei
bestellen
5 = JETZT
EVENTI S

3 PaRTNER RESANN
1§ BESTELLEN

' 4

A iDUBAI
A

EVENT PARTNER Daily

Anede.

Vorname

Nachname

EMailt

Jtzbes mmungen hae keh
gelesen und akzepiiere diose.

&

002090009

Reichweite’

1.922 Facebook Fans

923 Twitter Follower

21.276 Unique Users
22.694 online Visits

30.672 Page Impressions
1.824 Newsletter_Abonnenten

10.452 Printauflage (TvA)

* Stand 12/2018

www.promedianews.de / www.production-partner.de / www.professional-system.de / www.event-partner.de




PparTNER | Display Werbeformate.Banner.

Auslieferung

Alle Werbemittel werden in Rotation ausgeliefert. Auf Wunsch auch exklusiv moglich.

Datenanlieferung, Werbemittel

- Alle Bannerformate bis max. 100 KB
- Datenformate: JPEG, GIF, HTML 5, Flash (bei Flash bitte Ausfall-GIF mitliefern)
- Anlieferung bis spéatestens 5 Tage vor Ersteinschaltung der Kampagne

Kombipreise fir die gesamte Community (Run of Network]) auf Anfrage.

promedianews.de / production-partner.de / professional-system.de / event-partner.de

Wide-, Skyscraper Content Ad Billboard

Desktop 160 x 600 Pixel oder (Medium Rectangle) Desktop 980 x 250 Pixel
300 x 600 Pixel 300 x 250 Pixel Mobile 320 x 100 Pixel

Mobile 320 x 100 Pixel

TKP *: 99 € pro Portal TKP *: 89 € pro Portal TKP *: 139 € pro Portal

* Tausender-Kontakt-Preis (TKP) fiir 1000 Auslieferungen (Ad Impressions)

www.promedianews.de / www.production-partner.de / www.professional-system.de / www.event-partner.de
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Die Community Newsletter Abonnenten erhalten 5 tagliche und 1 wochentlichen Newsletter.

Die Community Newsletter der einzelnen Medienmarken stellen der Branche redaktionelle Beitrédge,
eDossiers, Testberichte und relevante Informationen zum kostenlosen Download fiir die

tdgliche Praxis bereit.

Daily Newsletter - jeweils Montag, Mittwoch, Donnerstag, Freitag und Samstag
Weekly Newsletter - jeweils Dienstag

Werbeformate Formate

Billboard 580 x 250 Pixel fiir Desktop

Sponsored Post 150 Zeichen, Photo, Link

Preise pro Woche (6 Newsletter Aussendungen) Billboard

1. Position 255 Euro / Woche

2. Position 235 Euro / Woche

3. Position 205 Euro / Woche

Sponsored Post 185 Euro pro Aussendung

Dateiformat JPEG oder GIF-Banner (keine animierten GIF-Dateien)
Dateigrosse max. 100 KB

www.promedianews.de / www.production-partner.de / www.professional-system.de / www.event-partner.de
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MAC Viper™ RirFX

Stand Alone Newsletter [ Business Information)

Einen Stand Alone Newsletter im ,,look and feel“ des redaktionellen
Newsletters exklusiv mit lhren Inhalten und Verlinkungen.

Der Stand Alone Newsletter adressiert alle registrierten promedianews.de bzw.
Community Newsletter User und wird im Namen unserer Website versendet.
Der Stand Alone Newsletter enthélt ausschliesslich

Kundeninformationen (Texte, Photos, Video, Displaywerbung),

kann auf weiterfiihrende Informationen der Kunden Website verlinken oder auch

Let your eyes be the judg

auf eine Kundeninformation innerhalb unserer Websites. _~_FIND REPRESENTATIVE )

Auf Anfrage konnen wir lhnen redaktionelle Inhalte, grafische Leistungen sowie

unser SEO Team fiir die Optimierung des Newsletters zur Verfiigung stellen. « ToutngFlandly and highiy ficant hybria
Der Stand Alone Newsletter erreicht iiber 15 000 Promedianews.de Abonnenten e e
und wird max. 1x pro Woche verschickt v, Vit i the MAG Ve amly

Preise auf Anfrage.

www.promedianews.de / www.production-partner.de / www.professional-system.de / www.event-partner.de
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Landing Page

FEATURED CHANNEL

Diisseldorf Congress Sport & Event

st Congrs Spirt & Evsnt st s v o it wd g
Fismatonse Evene ma St b von T Locatons. 02 Lnfmenman st DUSSELDORF
o Congrese I Sport Event

Die Stand Alone Landing Page ist eine sehr zielgerichtete und kompakte Website,
die auf unserer Domain promedianews.de oder den Community Websites
betrieben wird.

Diese wird bevorzugt fiir den gezielten Verkauf von Produkten oder
Dienstleistungen fiir eine klar definierte Zielgruppe eingesetzt.

Die Landingpage konzentriert sich auf die Prasentation eines einzigen Angebots.

Denatiestungasngseate.

Horisum in Disseldort

NEW MEETING
DIMENSIONS: OPENING
2013

Preise auf Anfrage

A

- ,!"‘17
‘*’ﬂ DUSSELDORF
g .‘ Gongress | Sport | Event

forl

s 5 Diisseldorf Gongress
£ s 2010 s cr Evgre Scciee Sport & Event zieht
positive Jahresbilanz

[ 0t onres
Sport & Event
i

VielRatm i groBe Events

Eventlocation Diisselderf:
risum

Eventiocation n Dissekt gesucht

Die Esprit Arena
Disseldorf

En Stacion taugl ma fi Ful
o Kenara? Nt et Aranan el
Staian kinnan il mate, M
nagarten Atmcsghire,

www.promedianews.de / www.production-partner.de / www.professional-system.de / www.event-partner.de
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Stellenmarkt

Uber den ProMediaNews.de-Stellenmarkt erreichen Sie die passenden Bewerber
fiir jedes Anforderungsprofil. Zielsicher und schnell vom Einsteiger bis hin zum
Spezialisten.

Profitieren Sie von der enormen Reichweite die der ProMediaNews.de-
Stellenmarkt tiber unsere Printmagazine, Messen, Events und Partnerschaft mit
Universitdten, Ausbildungsstatten und Verbanden erreicht.

Preise
Stellenmarkt Datengrosse Kosten / Monat / Seite  Einblendung
Stellenangebote PDF max. 1 MB 450,00 Euro Stellenmarkt

ProMediaNews.de

PisTaex  SyStem EVENT

AUDIO VIDEO LICHT EVENT GEBAUDE+SICHERHEIT BROADCAST  STELLENANZEIGEN FOTOSTRECKEN DOWNLOADS
" Ay Suide > Dgh Sgrage >4 Gt

Branchen-Guide
AMX GmbH A | =) —d The Firmen-Eintrag

Sie mochten Thr Unternehmen mit
Kontaktdaten, Dienstleistungen, Produkten
e und Referenzen in unserer umfangreichen
Sifodesatin i S Disnstieister-cnline-Datenbank sowie in den

wHARMAN

Branche: Digital Signage

Gegriindet im Jahr 1982 und 2024 von HARMAN Gbernommen, bistet AMX by HARMAN mit
Inspired Signage auch cine einzigartige Digital Signage Losung an. Tnspired Signage it

umfasst sowoh! als auch interaktive Nehmen Sie mit uns Kontakt auf und lassen
- und geht sogar uber die Grenzen konventionelier Losungen hinaus: Denn Inhalte Sie sich beraten von:

kénnen individuell auf das Verhalten der Umgebung (Wetter, Bewegungen) reagieren

AMX by HARMAN ist Thr Partner fur professionele Digital Signage Losungen. oy e

Medien- und Gebaudesteuerung | Signaimansgement | Digital Signage | IFTV

4 12236/96217-72
Email: serviceliste@professional-system.de

L4

Branchen-Guide

Der Branchen-Guide ist die Prasentationsplattform fiir Hersteller, Vertriebe,
Handler, Dienstleister, Kreative und Serviceanbieter der Branchen.

Durch das stets aktuelle und dynamische Angebot ist dieses Portal ein
zeitsparendes und wertvolles Planungs- und Informationstool fiir alle
ProMediaNews Nutzer.

Preise

Datengrosse* Eintrag** Kosten / Monat

Basispreis 97,50 Euro
+Logo +37,50 Euro
+max. 4 Bilder™* +29,00 Euro/Bild

*Standardeintrag max. 500 Zeichen incl. Leerzeichen; ** Mindestlaufzeit 2 Monate; *** mindestens 72 dpi
Mit Eintrag im Online-Branchen-Guide sind Sie automatisch ohne weitere Kosten auch im Branchen-Guide in
einem der Fachmagazine EventPartner oder ProfessionalSystem vertreten.

www.promedianews.de / www.production-partner.de / www.professional-system.de / www.event-partner.de
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Native Advertising

Wer heute die Aufmerksamkeit seines Kunden gewinnen maéchte, braucht einen Mix aus
redaktionellem Content und Werbe- oder Markenbotschaft, kurz: Native Advertising!

Wie funktioniert Native Advertising?

Native Advertising ist Storytelling. Ihre Werbe-/Marken-botschaft
wird mithilfe einer redaktionellen Handlung(Story) im redaktionel-
len Umfeld unserer Plattformenverdffentlicht. Oder lhr Unterneh-
men (Angebot) ist inte-grierter Teil eines redaktionellen Themas,
ohne direkte Produktwerbung zu betreiben, denn Native Adverti-
singunterstiitzt Sie nachhaltig dabei, die Deutungshoheit lhres Un-
ternehmens und lhrer Angebote in der fiir Sie relevanten
Zielgruppe auf- und auszubauen.

Was leistet Native Advertising bei Produktion Partner?

Ihrem Content durch die hohe Glaubwiirdigkeit und Reichweite
unserer Medienmarke

-+ Verdffentlichung lhres Contents im Look&Feel unseres redaktio-
nellen Umfeldes. Gerne iibernehmen wir fiir Sie die Contenter-
stellung

-+ Fuhrt zu langerer Verweildauer und héherem Involvement mit
Ihrer Marke sowie lhrer Botschaft und erzielt langfristige Effekte

-+ |st der einzige Weg lhre Zielgruppe lber alle relevanten Kommu-
nikationskandle (Print, Online, Social Media) hinweg zu errei-
chen und dabei Ad Blocker zu umgehen

dukte zu erschlieRen, indem mehr Menschen fiir lhr Thema ge-
wonnen werden

-+ Ermdglicht makgeschneiderte Kommunikation in die fiir Sie
relevante Zielgruppe durch klare Persona-Definition und
Positionierung von Produktion Partner

-+ Unterstltzt Ihr Unternehmen, sich als Meinungsbildner in den
zielgruppenrelevanten Themen zu etablieren

-+ \lerbessert die Sichtbarkeit Ihrer Marke in den Suchmaschinen
und Social Media-Kanalen durch SEO-optimiertes multimediales
Storytelling (Text, Bild, Grafik, Video)

Content ist King und wir sind die Themenchampions

Wir sind Content-Spezialisten fiir unsere Zielgruppen und wissen
genau, welche Themen unsere Community interessiert. Uberlassen
Sie einfach uns das Storytelling lhrer Botschaft. Wir sorgen dafiir,
dass lhre Themen unsere Community wirksam erreichen.

Wir ibernehmen fiir Sie die Kampagnenkonzeption, die Contenter-
stellung, das Multichannel-Publishing, die Kampagnensteuerung
und das Reporting. Full Service aus einer Hand — von den Content-
Spezialisten lhrer Zielgruppe.

www.promedianews.de / www.production-partner.de / www.professional-system.de / www.event-partner.de
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Wir unterstiitzen Sie dabei antETNG:

Ihre Kommunikation auf
die Community abzustim-

men, die Inhalte in den Gemeinsam
relevanten Kontext zu e mit dem Kundeq\

i * Kampagnenziele
?rlngen, lhre 'Kampagne « Bewertung & Learnings e Temenanahel
tiber alle geeigneten « Projekt-Review Thermerbestrmung
Kandle auszuspielen und o Markt- und

damit entsprechend Ihrer Zielgruppenanalyse
Kommunikationsziele und
KPlIs die bestmdgliche
Performance zu erreichen.
Dafiir steht Ihnen das Team
aus der Media Vermark-

tung,
Content Marketing, Social EVENT
Media und SEO als auch die PARTNER
Redéktlon 2 o ¢ Kommunikationskonzept
Verfiigung. « Multichannel Publishing e o
. Kampagnensteueru‘ng « Kampagnenplanung
Let’s talk » Kampagnencontrolling S * Feedbackrunde
Team Media

Sales & Services
Angelika Miiller

o Plattformgerechte
Contenterstellung

e SEO-Optimierung

» Gestaltung/Design

e Bild- und Videoredaktion

» Feedbackrunde

www.promedianews.de / www.production-partner.de / www.professional-system.de / www.event-partner.de
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Native Advertising

Wir gestalten lhre Informationen und Pressemeldungen im look&feel des redaktionellen Umfeldes,
optimieren sie in Bezug auf SEO und Verbreitung {iber mobile Endgerdte und platzieren lhre Kampagne
auf unseren Nachrichtenseiten, Themenportalen, Blogs oder den sozialen Medien. Native Advertising
Kampagnen werden klar gekennzeichnet, die Inhalte haben einen erkennbaren Mehrwert fiir den Leser
und harmonieren mit dem Medienumfeld der ProMediaNews.de bzw. den community websites.

Formate

Basic 1000 Zeichen, 3 Bilder, Link 600 Euro
Economic 1500 Zeichen, bis max. 10 Bilder, Video, Link 950 Euro
Best 2000 Zeichen, bis max. 10 Bilder, Video, Link, Social Posts 1.500 Euro

Weitere Formate wie Scheduled Posts, Facebook und weitere Social Kampagnen auf Anfrage.

Sponsored Content

Zwei Profis Uber ihren

Neustart:
Schlusselerlebnisse mit
Wirkung

Eine neue Agentur zeigt ihr Know-how
in der Live-Kommunikation und startet
erfolgreich ins erste Jahr ihres
Bestehens. Ihr Name: Schlussele. ..

> weiterlesen
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Lead Generation Kampagne

Leistungen: u.a. Erstellung eines eDossier, begleitende Werbekampagne iiber alle relevanten Medien, Newsletter, SEO,
Hosting, Lieferung der Leads. Gerne erldutern wir Ihnen diese Kampagne im Detail.

Erstellung eines eDossiers iiber
Ein Produkt, Technologie
oder ein besonderes Projekt

Beispiel

| et LR L TAL]

Kommunikationskandle: Zielgruppe: Registrierung Lead
Production Partner potentielle Filterung
production-partner.de Kunden liber unser CRM

Professional System
professional-system.de
Event Partner
event-partner.de

promedianews.de

www.promedianews.de / www.production-partner.de / www.professional-system.de / www.event-partner.de
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PARTNER

Redaktion

Telefon
E-Mail

Redaktion:
. Telefon
E-Mail

Chefredakteurin:

Martina Gawenda
+49 (0)2236/96 217-68
m.gawenda@event-partner.de

Anna Habenicht
+49 (0)2236/96 217-16
a.habenicht@event-partner.de

MEDIA-SALES & SERVICES

Ad Processing
Telefon
E-Mail

Anzeigenfax

Leitung Media-Sales

Angelika Miiller

Telefon +49 (0)2236/96 217-71

E-Mail a.mueller@musikmedia.de
Media-Sales Lea Wegerhoff

Telefon +49 (0)2236/96 217-40
E-Mail l.wegerhoff@event-partner.de
Media Sales &

Ad Processing Bo Lagiewka

Telefon +49 (0)2236/96 217-78

E-Mail b.lagiewka@musikmedia.de

Marion Bondar
+49 (0)2236/96 217-48
m.bondar@musikmedia.de

+49 (0)2236/96 217-88

Satz:
standige
redaktionelle
Mitarbeiter:

Jahrgang:

Web-Adresse:

Frank Loevenich

Andreas Schéfer, Jorg Kiister, Annette Beyer, Sabine Funk,
Jessica Hartmann, Andreas Horbelt, Harald Heckendorf,
Falco Zanini

23. Jahrgang

www.event-partner.de
www.promedianews.de
www.musikmedia.de

MM-Musik-Media-Verlag GmbH & Co. KG
Emil-Hoffmann-Strasse 13, D — 50996 Kdln

-
® < <
3 )
Q Q
E

redaktion@event-partner.de

Bezugspreis: Einzelheft: € 11,20

Jahresabonnement Inland: € 57,01/ Jahr inkl. Porto
Ausland € 66,87 / Jahr inkl. Porto
Digitalabo jeweils zzgl. € 8,95
Miniabo (2 Ausgaben) Inland € 12,35,
Ausland € 14,50

Erscheinungsweise: 6 Ausgaben / Jahr
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Verlag Internet
Postanschrift MM-Musik-Media-Verlag GmbH & Co. KG Webmaster Georg Schroder
Emil-Hoffmann-Str. 13 Telefon +49 (0)2236/96 217-65
D-50996 Koln Telefax +49 (0)2236/96 217-5
Telefon +49 (0)2236/96 217-0 E-Mail g.schroeder@musikmedia.de
Telefax +49 (0)2236/96 217-5
) Vertrieb

Redaktion Sema Torun
Chefredakteur Martina Gawenda Telefon +49 (0)731/1520-186
Redaktion Anna Habenicht E-Mail torun@ebnerverlag.de
Telefon +49 (0)2236/96 217-0
Telefax +49 (0)2236/96 217-5 .
E-Mail redaktion@event-partner.de Druckerei

Postanschrift ADV

Aindlinger Str. 17
D-86167 Augsburg
Media Sales + Services
Leitung Media-Sales Angelika Miiller BUChhaltung
Telefon +49 (0)2236/96 217-71 Postanschrift MM-Musik-Media Verlag GmbH & Co. KG
E-Mail a.mueller@musikmedia.de Karlstr. 3
) D-89073 Ulm

Media Sales Lea Wegerhoff Kontakt Renate Schleifer
Telefon +49 (0)2236/96 217-40 Telefon +49 (0)731/15 20-140
E-Mail |.wegerhoff@musikmedia.de Telefax +49 (0)731115 20-179
Media Sales & Ad Processing Bo Lagiewka
Telefon +49 (0)2236/96 217-78 Bankverbind
E-Mail b.lagiewka@musikmedia.de ankverbindung

Ulmer Volksbank Konto-Nr. 888 300 9
Ad Processing Marion Bondar BLZ 630 90100
Telefon +49 (0)2236/96 217-48 IBAN: DE 30630901000008883009
E-Mail m.bondar@musikmedia.de BIC: ULMVDE 66XXX

Anzeigenfax +49 (0)2236/96 217-88



025

EVENT

PARTNER | lechnische Daten.
T

Informationen zum Druck

Heftformat: 213 x 280
Druckform: digital
Druckverfahren: Offset

Information zu Mehrfarbanzeigen

Der eventuelle Verzicht auf die Grundfarbe Schwarz bei der Anlage von Mehr-
farbanzeigen ist ohne Einfluss auf die Berechnung der Anzeigen. Werden bei
Formaten mit Bunddurchdruck die Zusatzfarben auf beiden Heftseiten unter-
schiedlich genutzt, so erfolgt die Berechnung fiir jede Heftseite getrennt zu den
fir die Teilformate geltenden Tarifpreisen. Sonderfarben der Farbtone, die
durch den Zusammendruck von Farben der verwendeten Euroskala nicht
erreicht werden kénnen, bediirfen besonderer Vereinbarung. Einzelheiten auf
Anfrage. Geringe Tonwertabweichungen sind im Toleranzbereich des Offset
Verfahrens begriindet.

Anzeigenplatzierungen

Zugesagte Platzierungswiinsche verlieren dann ihre Giiltigkeit, wenn die
erforderlichen Druckunterlagen nicht zum Druckunterlagenschluss im Verlag
eintreffen.

Checkliste Dateitransfer

Die Checkliste Dateitransfer muss zwingend vor jeder digitalen Ubertragung
oder auch mit einer CD-ROM verschickt werden. Normalerweise bekommen Sie
eine Checkliste mit Ihrer Auftragsbestatigung. Sie kénnen aber auch telefonisch
+49 (0)2236/96217-48 eine Checkliste anfordern oder sie direkt vom Netz unter
www.musikmedia.de unter dem Stichpunkt ,,Druckunterlagen/Checkliste” als
PDF runterladen.

Gewahrleistungsanspriiche

Fiir die einwandfreie Bearbeitung und Verdffentlichung von digital Gibermittel-
ten Anzeigenvorlagen tibernehmen wir nur dann die Verantwortung, wenn
unsere genannten Richtlinien eingehalten werden. Daten, die nicht den Richtli-
nien entsprechen, kann der Verlag ablehnen.

Unerwiinschte Druckresultate, die sich auf eine Abweichung des Kunden von
den Richtlinien zuriickfiihren lassen, fiihren zu keinem Preisminderungsan-
spruch.

Ubermittelte Daten werden nach einer Frist von 3 Monaten nach Erscheinen
der Anzeige geldscht. Bei Ubermittlung von Daten, die von oben genannten
technischen Angaben abweichen und zu Zusatzarbeiten fiihren, kann der
Verlag diese mit einem Stundensatz von Euro 100,— weiterberechnen. Gewahr-
leistungsanspriiche wegen offensichtlicher Méngel einer Anzeige sind
ausgeschlossen, wenn sie vom Anzeigenkunden nicht innerhalb von vier
Wochen ab dem Erstverkaufstag der Veroffentlichung schriftlich gegeniiber
dem MM-Musik-Media-Verlag GmbH & Co. KG angezeigt werden.

Richtlinien zur digitalen Ubermittlung von
Druckunterlagen

Alle Musik-Media Magazine: Keyboards,

Gitarre & Bass, Sound & Recording, Sticks (MI), Production Partner, Event Part-
ner und Professional System (PRO) werden ausschlieRlich digital produziert.
Aus diesem Grund kdnnen nur digitale Druckunterlagen verwendet werden.
Bitte beachten Sie folgende Richtlinien, damit eine fehlerfreie Dateniiber-
tragung und somit ein optimales Druckergebnis gewahrleistet werden kann.

Betriebssysteme
« Macintosh, PC
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Programme

« Quark Xpress

« Adobe InDesign

« Adobe Photoshop
« Adobe lllustrator

Die von uns eingesetzte Version des jeweiligen Programms erfragen Sie bitte
unter der Telefonnummer +49 (0) 2236/96217-20

Datenformate/Bilddaten/Komprimierung

« Bilddaten: TIFF, EPS, JPEG, PDF (hoch aufgeldst, druckfahig)

- Farben: cyan, magenta, yellow, schwarz (EUROSKALA)

« Fiir eine einwandfreie Druckqualitét sollten lhre Halbtonbilder
mit mind. 300 dpi gescannt werden.

« Fiir Strich-Abbildungen sind 1200 dpi (mind. 600 dpi) ideal.

« Alle verwendeten Bildelemente diirfen nicht komprimiert
(JPEG-/LZW-Komprimierung) werden.

- Die Gesamtdatei (bzw. die gesammelten Elemente) kann jedoch als
SEA, SIT, ZIP oder EXE (SEA)-Datei gepackt werden.

Schriften

Fligen Sie alle Zeichensétze, auch Logo- und Zeichen-Fonts, bei.
Zusammengehdrige Dateien (Layout-, Bild-, Schrift-Dateien) miissen sich immer
innerhalb eines Verzeichnisses/Ordners befinden. Eine Uberpriifung eingehen-
der Daten wird von uns binnen eines Arbeitstages gewahrleistet. Bei nicht
korrekten Daten/Dateien werden Sie bzw. der uns genannte Ansprechpartner
umgehend unter der uns iibermittelten Telefonnummer benachrichtigt.

Vor der Ubertragung

AUFTRAG: Stellen Sie sicher, dass dem

Verlag ein entsprechender Anzeigenauftrag vorliegt!

FAX: Schicken Sie uns unbedingt die CHECKLISTE DATEITRANSFER und einen
verbindlichen Ausdruck.

Fir die Objekte Keyboards, Gitarre & Bass, Sound & Recording und Sticks an
+49 (0)2236/96217-70.

Fiir die Magazine Production Partner, Event Partner und Professional System
an +49 (0)2236/9 62 17-88.

PROOF: Bei Farbanzeigen bitte zusétzlich einen farbverbindlichen
Proof/Andruck an:

MM-Musik-Media-Verlag GmbH & Co. KG

z. Hd. Marion Bondar (PRO) oder

z. Hd. Vivien Hauser (MI)

Emil-Hoffmann-Str. 13

D-50996 KdIn

CD-ROM: CD-ROMS bhitte auch direkt an oben genannte Adresse zum Druckun-
terlagenschluss an den Verlag schicken.

E-MAIL: anzeigen@musikmedia.de (maximal 20 MB)

INTERNET: Dateitransfer via Browser: Unter der Adresse http://anzeigen.musik-
media.de haben Sie die Mdglichkeit, Ihre Anzeigen auf unserem Server zu posi-
tionieren.

Bitte folgen Sie der Anleitung unseres Anzeigen-Systems und haben Sie Ge-
duld! Greifen Sie wahrend der Ubertragung nicht auf den Browser zu, sonst
kommt es zum Abbruch. Warten Sie bis sich das Browserfenster wieder neu
aufgebaut hat und die Ubertragung

komplett ist.

Weitere Mdglichkeiten der Ubermittlung (FTP-Upload) sowie Riickfragen oder
detaillierte technische Auskiinfte erhalten Sie unter der Telefonnummer
+49 (0)2236/9 62 17-20.
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Anzeigenpreisliste Nr. 29, giiltig ab 1.1. 2019

Allgemeine Geschéftsbedingungen

1. ,Anzeigenauftrag® im Sinne der nachfol-
genden Allgemeinen Geschéftsbedingungen
ist der Vertrag iiber die Verdffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen eines Wer-
bungtreibenden oder sonstigen Inserenten
in einer Druckschrift zum Zweck der Verbrei-
tung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentli-
chung innerhalb eines Jahres nach Vertrags-
abschluR abzurufen. Istim Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag in-
nerhalb eines Jahres seit Erscheinen der
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die
erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 ge-
nannten Frist abgerufen und veréffentlicht
wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber be-
rechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der
in Ziffer 2 genannten Frist auch iiber die im
Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht er-
fiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so
hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewdhrten und dem der tat-
sdchlichen Abnahme entsprechenden Nach-
lass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung
entfallt, wenn die Nichterfiillung auf héherer
Gewalt im Risikobereich des Verlages be-
ruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen
werden Text-Millimeterzeilen dem Preis ent-
sprechend in Anzeigen-Millimeter umge-
rechnet.

6. Auftrége fiir Anzeigen und Fremdbeila-

gen, die erklartermaRen ausschlieRlich in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausga-
ben oder an bestimmten Platzen der Druck-
schrift verdffentlicht werden sollen, miissen
so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass
dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag
auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubri-
zierte Anzeigen werden in der jeweiligen
Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der aus-
driicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit
mindestens drei Seiten an den Text und
nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzei-
gen, die aufgrund ihrer redaktionellen Ge-
staltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort
LAnzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauf-
trdge — auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses — und Beilagenauftrage
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen, sach-
lich gerechtfertigten Grundséatzen des Verla-
ges abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen
Gesetze oder behordliche Bestimmungen
verstoRt oder deren Verdffentlichung fiir
den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir
Auftrdge, die bei Geschéftsstellen, Annah-
mestellen oder Vertretern aufgegeben wer-
den. Beilagenauftrdge sind fiir den Verlag
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage
und deren Billigung bindend. Beilagen, die
durch Format oder Aufmachung beim Leser
den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung
oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzei-
gen enthalten, werden nicht angenommen.
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem

Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzei-
gentextes und einwandfreier Druckunterla-
gen oder der Beilagen ist der Auftraggeber
verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete
oder beschadigte Druckunterlagen fordert
der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Ver-
lag gewdhrleistet die fiir den belegten Titel
libliche Druckqualitdt im Rahmen der durch
die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkei-
ten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teil-
weise unleserlichem, unrichtigem oder bei
unvollstandigem Abdruck der Anzeige An-
spruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem
Ausmal, in dem der Zweck der Anzeige be-
eintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine
ihm hierfiir gestellte angemessene Frist ver-
streichen oder ist die Ersatzanzeige erneut
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber
ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Riickgdngigmachung des Auftrages. Rekla-
mationen miissen — auRer bei nicht offen-
sichtlichen Méngeln — innerhalb von vier
Wochen nach Eingang von Rechnung und
Beleg geltend gemacht werden.

Der Verlag haftet im Rahmen dieses Ver-
trags dem Grunde nach fiir Schaden des
Kunden, die (1) der Verlag oder seine gesetz-
lichen Vertreter oder Erfiillungsgehilfen vor-
satzlich oder grob fahrldssig herbeigefiihrt
haben, die (2) durch die Verletzung einer
Pflicht durch den Verlag, die fiir die Errei-
chung des Vertragszwecks von wesentlicher
Bedeutung ist (Kardinalpflicht), entstanden
sind, wenn (3) wenn diese Anspriiche aus
dem Produkthaftungsgesetz resultieren,

wenn (4) bei Kauf- oder Werkvertrédgen von
dem Verlag eine Garantie fiir die Beschaf-
fenheit der Sache iibernommen wurde oder
arglistig getduscht wurde oder aus der Ver-
letzung des Lebens, des Korpers oder der
Gesundheit, die auf einer Pflichtverletzung
des Verlags oder eines seiner gesetzlichen
Vertreter oder Erfiillungsgehilfen beruhen.
Der Verlag haftet in voller Hohe bei Scha-
den, die vorsétzlich oder grob fahrldssig ver-
ursacht wurden oder bei der Verletzung des
Kérpers, des Lebens oder der Gesundheit.
Im Ubrigen wird der Schadensersatzan-
spruch auf den vorhersehbaren, vertragsty-
pischen Schaden begrenzt, im Falle des
Verzugs auf 5% des Auftragswerts. Die Haf-
tung nach dem Produkthaftungsgesetz
bleibt hierdurch unberiihrt.

In anderen als den in dieser Ziffer 10 ge-
nannten Fallen ist die Haftung des Verlags
unabhdngig vom Rechtsgrund ausgeschlos-
sen.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriickli-
chen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber
tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit
der zurlickgesandten Probeabziige. Der Ver-
lag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen,
die ihm innerhalb der bei der Ubersendung
des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt
werden.

12. Sind keine besonderen GroRenvorschrif-
ten gegeben, so wird die nach Art der An-
zeige (bliche, tatsachliche Abdruckhdhe der
Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszah-
lung leistet, wird die Rechnung sofort, mog-
lichst aber 14 Tage nach Veréffentlichung
der Anzeige libersandt. Die Rechnung ist in-
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nerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen
vom Empfang der Rechnung an laufenden
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen
Fall eine andere Zahlungsfrist oder Voraus-
zahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse
fiir vorzeitige Zahlung werden nach der
Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung wer-
den Zinsen sowie die Einziehungskosten be-
rechnet. Der Verlag kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zu-
riickstellen und fiir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen be-
griindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit
des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt,
auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigen-
abschlusses das Erscheinen weiterer Anzei-
gen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Voraus-
zahlung des Betrages und von dem Aus-
gleich offen stehender Rechnungsbetrage
abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf
Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art
und Umfang des Anzeigenauftrages werden
Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder voll-
stdndige Belegnummern geliefert. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt
an seine Stelle eine rechtsverbindliche Be-
scheinigung des Verlages iiber die Verof-
fentlichung und Verbreitung der Anzeige.
16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter
Druckstdcke, Matern und Zeichnungen
sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte
oder zu vertretende erhebliche Anderungen
urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat
der Auftraggeber zu tragen.

17. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag
fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weiter-
gabe der Angebote die Sorgfalt eines or-
dentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe
und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur
auf dem normalen Postweg weitergeleitet.
Die Eingdnge auf Ziffernanzeigen werden
vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in
dieser Frist nicht abgeholt sind, werden ver-
nichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der
Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu
sein. ,Dem Verlag kann einzelvertraglich als
Vertreter das Recht eingerdumt werden, die
eingehenden Angebote anstelle und im er-
klarten Interesse des Auftraggebers zu 6ff-
nen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A
4 (Gewicht 250 g) tiberschreiten, sowie
Waren, Biicher-, Katalogsendungen und
Péckchen sind von der Weiterleitung ausge-
schlossen und werden nicht entgegenge-
nommen. Eine Entgegennahme und
Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise
fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auf-
traggeber die dabei entstehenden Gebiih-
ren/Kosten libernimmt.“

18. Matern werden nur auf besonderer An-
forderung an den Auftraggeber zuriickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet
drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

19. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im
Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristi-
schen Personen des 6ffentlichen Rechts
oder bei dffentlich-rechtlichen Sonderver-
mdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz
des Verlages. Soweit Anspriiche des Verla-
ges nicht im Mahnverfahren geltend ge-
macht werden, bestimmt sich der
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach

deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder ge-
wohnliche Aufenthalt des Auftraggebers,
auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt oder hat der Auf-
traggeber nach Vertragsschluss seinen
Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus
dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt,
ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages
vereinbart.

Zusétzliche Geschaftsbedingungen des Ver-
lages

a) Der Auftraggeber verpflichtet sich, die
Kosten der Verdffentlichung einer Gegen-
darstellung, die sich auf tatsdchliche Be-
hauptungen der veréffentlichten Anzeige
bezieht, zu tragen und zwar nach MaRgabe
des jeweils giiltigen Anzeigentarifs. Dies gilt
nur fiir den Fall, dass der Verlag verpflichtet
ist, die Gegendarstellung abzudrucken.

b) Der Auftraggeber tragt die Verantwortung
fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit
der fiir die Insertion zur Verfligung gestell-
ten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftrag-
geber obliegt es, den Verlag von
Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen
aus der Ausfiihrung des Auftrags gegen den
Verlag erwachsen. Der Verlag iiberpriift Auf-
trége und Anzeigen lediglich im Hinblick auf
offenkundige Rechtsverstole, nicht aber da-
raufhin, ob durch sie sonst Rechte Dritter
beeintréchtigt werden. Der Auftraggeber
hélt den Verlag auch von allen Anspriichen
aus VerstoRen gegen das Urheberrecht frei.
c) Abbestellungen miissen schriftlich erfol-
gen. Bei Abbestellung einer Anzeige kann
der Verlag die entstandenen Satzkosten be-
rechnen.

d) Bei fernmiindlich erteilten Anzeigenauf-

tragen, Termin- und Ausgabeénderungen,
Textkorrekturen und Abbestellungen iiber-
nimmt der Verlag fiir Ubermittlungsfehler
keine Haftung.

e) Anspriiche bei fehlerhaften Wiederho-
lungsanzeigen sind dann ausgeschlossen,
wenn der Auftraggeber die Mdglichkeit
hatte, vor Drucklegung der ndchstfolgenden
Anzeige auf den Fehler hinzuweisen. Der
Vergiitungsanspruch des Verlages bleibt un-
beriihrt.

f) Hat der Auftraggeber innerhalb Jahresfrist
weniger Anzeigen abgerufen als ihm nach
seiner Vorauszahlung zustiinden, so hat er
Anspruch auf eine Reduzierung des Entgel-
tes in dem MaRe, der dem Wert der nicht ab-
gerufenen Anzeigen entspricht, wenn dies
zuvor vereinbart war. Der Anspruch auf Re-
duzierung des Entgeltes erlischt, wenn er
nicht innerhalb eines Monats nach Ablauf
der Jahresfrist geltend gemacht wird.

g) Ein Kollegenrabatt von zehn Prozent auf
den Grundpreis wird nur bei Direkt-Anzei-
genauftrdgen gewahrt.

h) Der Verlag behlt sich das Recht vor, fiir
Anzeigen in Verlagsbeilagen, Sonderverof-
fentlichungen und Specials/Sonderheften
Sonderpreise festzulegen.

i) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen
sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten,
Vertrégen und Abrechnungen mit den Auf-
traggeber an die Preisliste des Verlages zu
halten. Die vom Verlag gewéhrte Mittlungs-
vergiitung darf an die Auftraggeber weder
ganz noch teilweise weitergegeben werden.

Stand: Mérz 2006



